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DESAYUNOS CONLAVOZ PROYECTOS PARA CONSTRUIR EL FUTURO TURISTICO ALMERIENSE
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Redaccion

ElForode Debatey Coloquio
sobre elmodeloturisticoal-
meriense que organizaban
LaVozde AlmeriaylaCade-
naSER, conlacolaboracion
del Grupo Hoteles Playa
permitié conocer las ideas
queel consejerode Turismo
yDeportes, Francisco Javier
Fernandez, esta desarro-
llando paramejorarla posi-
cién competitivadel sector.

El consejero iniciaba sy
conferencia destacando la
riqueza de la provincia, un
mosaico que abarca nume-
rososatractivos que pueden
ser rentabilizados por el
sector empresarial y que
ofrecen un amplio abanico
de posibilidades de futuro.

Lafrase Romperlaestacio-
nalidad es uno de los retos
quese haautoimpuestoylo
escenificaba con una frase:
“el peorinviernoen Almeria
esmejor quelosmejores ve-
ranosenmuchos puntosdel
continente europeo”. Es la
razon que le lleva a pensar
quemuchos europeos estan
en disposicion de disfrutar
deun climayunosservicios
que en sus paises de origen
no tendrian, en el mejor de
loscasos, hastabienentrada
la temporada estival.

Pero para avanzar recla-
ma la participacion activa
detodoslosagentesdel sec-
tor implicados en el des-
arrollodelos modelos turis-

ticos. Afirma que es un con-
sejeroal quele gustaescuchar
y que prefiere “el didlogo al
monologo, por eso es tan im-
portante estetipode encuen-
tros, paraintercambiarideas
eimpulsar politicas”.

Lasbases Asegura que des-
dela Junta “trabajamos para
ponerlasbasesdel desarrollo
futuro; es como construirin-
fraestructuras, lascarreteras
por las que tendran que cir-
cular los proyectos, lasideas
para mejorar una oferta que
ya es muy potente y que nos

da una ventaja competitiva
con el resto de destinos”.

Hablo delos proyectos, pla-
nesydecretosyaejecutados,
desdelosdestinadosal turis-
mo sostenible, a la promo-
cion del turismo de interior,
la sostenibilidad o la lucha
contralaestacionalidad, pero
advirtio que es precisotraba-
jartambiénenlamejoradela
formacion y profesionaliza-
ciondel sector “porque no po-
demos dejar de lado el gran
objetivo del empleo”.

El reto es avanzar en la ca-
lidad y en esa sostenibilidad

Punto a punto

Las politicas de apoyo al sector turistico

1. Plan General de Turismo Sostenible

Dotado con 420 millones de euros hasta 2020, busca
sentar las bases sobre las que desarrollar un modelo
sostenible en lo econdmico, lo social y lo ambiental.

2.Estrategia de Turismo Interior

Disenado para promocionar la oferta turistica de las
zonas turisticas en el conjunto de las provincias de
Andalucia, buscando la movilidad de la poblacion.

3.Plan contralaEstacionalidad

Un clima excelente, las dotaciones, las infraestructu-
ras hoteleras y los servicios permiten vender la oferta
de Almeria como destino durante todo el afo.

4.Decreto de Viviendas Turisticas
Buscala ordenacion de un segmento en crecimiento
para evitar la practica de la competencia desleal.

5.Plan de Promocion del Levante Almeriense
Supone un impulso a una zona de baja concentracion
y fuerte atractivo para los visitantes, aprovechando
las sinergias del parque natural de Cabo de Gata-Nijar

“El mejor verano

en Europa es peor
que losinviernos
en Almeria”

ForodeLaVozylaSER El consejero de Turismo desgrana las claves
para hacer de la provincia un destino ideal los doce meses del ano
Variedad y calidad La riqueza de la oferta permite aprovechar las
oportunidades en muchos segmentos atractivos para el visitante

que ve desde tres perspecti-
vas diferentes pero comple-
mentarias, la econémica, la
socialy tambiénlamedioam-
biental. Al final todo ello re-
dundara en la mejora de la
competitividad y delarenta-
bilidad del modelo.

Todoelafio Uno delos obje-
tivosdelaspoliticas pablicas
es romper la estacionalidad
“porque tenemos atractivos
que nos permiten vender
nuestro turismo durante los
doce meses del ano”, y para
ello han iniciado contactos
con el Gobierno central en
busca de incentivos fiscales
para aquellas empresas que
se mantengan abiertas du-
rante todo el afio.

No teme a lallamada ‘bur-
buja turistica’, es decir el he-
cho de que los conflictos en
varias 4reas del Mediterra-
neo, norte de Africa o Proxi-
mo Oriente estén desviando
hacia Andalucia flujos turis-
ticos ‘prestados’, porque cree
que “nuestrarespuesta debe
estarbasadaenlaexcelencia,
la variedad y la riqueza y
atractivo de los destinos”.

Mas mercados Consolida-
dos los modelos clasicos,
Francisco Javier Fernandez
senalaalgunos delossegmen-
tosporexplotar, entre ellosel
turismo del golfo el delos se-
nior “porque en Europa,
nuestromejor cliente, hay 9o
millones de personas con
mas de 65 anos, muchos de
ellos conunbuen nivel dein-

EL CONSEJERO con el director de La Voz de Almeria, Pedro Manuel de

gresos, que son clientes po-
tencialesdenuestratierra,de
nuestro clima y de nuestros
excelentes servicios”.

Pero es que ademas Alme-
ria dispone de otros muchos
recursosquevandesdeel de-
portealasalud,la Naturaleza,
la cultura o la gastronomia.
Aporta un dato interesante:
“del Reino Unido salen cada
anomasturistasinteresados
en los pajaros que en jugar al
golf, y tenemos en Almeriay
Andalucia una riqueza orni-
tolégica que esmuy atractiva
para esos turistas”.

Fernandez reclama
una participacion
activa del sector
privado en acciones
de promocion del
modelo turistico

El turismo senior
se abre paso
porque en Europa
viven 90 millones
de mayores con
buenos ingresos
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la Cruz, y el presidente del Grupo Hoteles Playa, José Maria Rossell. rranwurioz

Almeriacrece masque
Andalucia en turismo

Los datos de los primeros
meses cuatromeses deeste
afio muestran una evolu-
cion que permite aventurar
que 2016 sera un ano exce-
lente para el sector, posible-
mente el mejor delahistoria
de la region. En ese primer
cuatrimestre han viajado a
Andalucia 4,8 millones de

turistasque sealojaronen es-
tablecimientos hoteleros, con
un incremento del 12,7 por
ciento, y generaron 12,5 mi-
llonesde pernoctaciones,un
12,6 por ciento mas.

En ese mismo periodo de
tiempolosresultados sefialan
a Almeria como la provincia
andaluza con mejores resul-

tadosen cuantoacrecimien-
to; En ntimero de visitantes
eseincremento fuedel 20 por
ciento, mientras que en per-
noctacionesseduplicalatasa
andaluza conun 24.porcien-
tomas de enero a abril.
Confiaenquelomejoresta
por llegar, es decir que enlos
proximos mesesla provincia
seguira liderando el creci-
miento del negocio turistico,
almenoshastael mesdejulio,
que es hasta donde alcanzan
las actuales previsiones.
Pero a su juicio esos resul-

tadosenloquevadecampa-
fia no pueden servir para
que “nos durmamos en los
laureles”, y por eso ayer
anunciabalapuestaenmar-
cha de acciones promocio-
nalesdirigidasacaptarmas
turismo de golf para los
campos de la provincia, en
especial paralosdellevante,
en dar un impulso al turis-
mo ‘senior’ en Europa, o a
impulsar nuevos modelos
que estan por desarrollar
como el turismo deportivo,
cultural o gastronomico.

“Almeria aun
tiene muchos
atractivos

por explorar”

Pedrom.delaCruz El director
de La Voz destaca la riqueza de
una provincia aun por explotar

A.FDEZ
Redaccion

Eldirector de LaVoz de Alme-
ria, Pedro Manuel de la Cruz
concluia su presentacién del
foro de debate celebrado en
la Urbanizacion de Roquetas
de Mar afirmando que Alme-
ria es “un sexto continente
que tiene aiin mucho por ex-
porary explotar deunaforma
sostenible”.

Laconclusionesel final16-
gico de una exposicion que
partiadelaideadeunviajero
queacababadebajarsede un
avion en el aeropuerto de Al-
meria “y en apenas cinco mi-
nutos de coche ya estaba si-
tuado en mediodeun campo
de golf desde el que, sidirigia
sumiradaal norte podriaver
lascumbresblancasde Sierra
Nevada, a la que podia llegar
enapenasdoshorasyencon-
trar una de las mejores esta-
ciones de esqui de Europa”.

“Sidirigiasumiradaal oes-
te -sigue el relato- podria ver
elocreazulado delasmonta-
fias que salpican el desierto
masgrandedela Union Euro-
pea. Si giraba su cabeza y mi-
raba al oeste podria oir las
olasdeesemarllenodebelle-
za que es el Mediterraneo. Y
sial final volvia la vista hacia
levante se encontrariaconun
parque natural de belleza
abrumadora como es el de
Cabo de Gata-Nijar”.

Todo un mundo El relato le
llevo asumarnieve, desierto,
masy bellezanatural, “que sin
dudallevarian anuestrovisi-
tante a caer en la cuenta de
que habia llegado al sexto
continente”. Tal cimulo de
atractivos y una variedad di-
ficilmente repetible en cual-
quier otra parte, lleva a De la
Cruz a abordar las enormes
posibilidades de desarrollos
turisticos que presentala pro-
vincia de Almeria, lo que se
traduce en oportunidades pa-

raconstruirunmodelolleno
de contrastes y de opciones
paralos visitantes.
“Podemosllegarsindudaala
conclusionde que estamosen
un lugar privilegiado, y para
eso nos hemos reunido hoy
aqui, conla presenciadel con-
sejerode Turismoy Deporte,
paraquenoshabledeesaspo-
sibilidades y para compartir
contodoslasreflexiones que
han de marcar el rumbo de
los nuevos desarrollos”.

Duday certeza Pedro M de
la Cruz plante¢ a los alrede-
dor de 200 asistentes a este
encuentro que la inica duda
posible, alavista del abanico
de opciones que presenta la
provincia, es “si seremos ca-
pacesdeobtenertodalaren-
tabilidad que nos ofrece este
magnifico escenario”

A sujuicio dialogar, refle-
xionar y compartir es la me-
jor forma posible de encarar
losretos que se plantean para
elfuturode unsector que for-
ma parte de los tres pilares
basicos delaeconomiaalme-
riense, como es el del turis-
mo. Poresoanimoéaun deba-
teintenso, alaaportacion de
ideasyde propuestas quesir-
vanalaJunta,yal propiosec-
tor, como herramienta para
construir el futuro.

“Estamos en un
lugar privilegiado y
depende de
nosotros saber
aprovecharloy
obtener beneficios”

El director de La
Voz considera que
la reflexion y el
debate son buenas
herramientas para
construir el futuro



